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Analise das funcdes perceptivas, indicativas
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Analysis of perceptual, indicative and representative
functions of color in journalistic infographics
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Cor; infografia Resumo
jornalistica; design
da Informagéo Esta pesquisa investiga o papel da cor na construgdo da informagdo visual em infograficos jornalisticos.

Com base em uma amostra de 39 infograficos, foi feita uma analise das fungdes perceptivas, indicativas e
representativas que a cor desempenha nesses artefatos. A partir de uma abordagem quali e quantitativa,
este estudo passou pelas seguintes etapas: (i) caracterizacdo das funcdes da cor; (ii) andlise dos
infograficos; (iii) tratamento e interpretacdo dos dados. Comparando-se as trés categorias, observou-se que
as categorias de fungdes perceptivas e indicativas foram as mais recorrentes, sendo as fun¢des harmonizar,
organizar, hierarquizar e mensurar as mais utilizadas. Contudo, essas mesmas categorias foram também as
que apresentaram o maior nimero de problemas no uso da cor, sendo as fun¢des manter a legibilidade e
visibilidade e manter a consisténcia as mais problematicas. Esta andlise identificou usos satisfatérios e
evidenciou algumas deficiéncias do uso da cor, além de contribuir para o direcionamento da aplicagdo
adequada da cor em infograficos jornalisticos.

Color; journalistic ~ Abstract

infographics;

information design  This research investigates the role of color in the construction of visual information in journalistic
infographics. Based on a sample of 39 infographics, an analysis of the perceptual, indicative and
representative functions that color performs in these artifacts was made. Based on a quali and quantitative
approach, this study went through the following steps: (i) characterization of color functions; (ii) analysis of
infographics; (iii) processing and interpretation of data. Comparing the three categories, it was observed
that the categories of perceptual and indicative functions were the most recurrent, and the functions
harmonize, organize, hierarchize and measure the most used. However, these same categories were also the
ones that presented the highest number of problems in the use of color, and the functions maintain
readability and visibility and maintain consistency the most problematic. This analysis identified satisfactory
uses and evidenced some deficiencies in the use of color, in addition to contributing to the direction of the
proper application of color in journalistic infographics.

DESIGN EM QUESTAO | ISSN 2763-8871 | n.1 v.1 2021



EM QUESTAO em infogrdficos jornalisticos

7 Andlise das fungdes perceptivas, indicativas e representativas da cor 32
m DESIGN fungoes percep b
[ ]

1. Introducéo

Embora ndo seja um recurso exclusivo do jornalismo, tem-se observado o uso cada vez
mais constante da infografia nesse meio, como estratégia auxiliar para noticiar fatos e
eventos, seja em jornais, revistas ou outras midias. De acordo com Kanno (2013), ao
visualizar uma pagina de jornal, por exemplo, 80% dos leitores focam o olhar em
infograficos, seguidos pelas imagens (75%) e titulos das noticias (56%). Devido ao seu
formato, que utiliza a linguagem visual grafica para sintetizar a informacao, o infografico
pode permitir uma leitura rapida e eficiente da noticia. Entretanto, esse rapido
reconhecimento da informacdo estad associado ao uso adequado dos elementos visuais —
composicdo grafica, imagens, tipografia, cores, etc. — que influenciam a legibilidade e a
complexidade da carga informativa.

Nesse contexto, Arnkil (2013) explica que a cor tem um papel importante na infografia
guando utilizada para enfatizar e organizar informacdes visuais complexas, contribuindo
para direcionar a atencdo do leitor. Por outro lado, Hsieh (2017) destaca que a cor
também pode afetar negativamente a distribuicdo da atencdo visual. Dentre os
problemas relacionados as cores na visualizacdo da informacdo tem-se: (i) o uso de varias
cores e/ou cores muito préximas no circulo cromético para codificar informacdes
(BLAHA; STERBA, 2014; BARTRAM; PATRA; STONE, 2017); (i) a dificuldade de
discriminacdo dos elementos de interesse devido ao baixo contraste de luminosidade
(O’CONNOR; 2013; KIM et al., 2014; HSIEH, 2017) ou ao tamanho reduzido da area
colorida (CARTER; SILVERSTEIN, 2010; XIAO et al., 2011 ); e (iii) a baixa legibilidade e
visibilidade do texto com relagdo a cor do plano de fundo (O’CONNOR; 2013; KO, 2017).

Considerando que no projeto de infograficos as escolhas cromaticas devem considerar
seus possiveis efeitos na transmissdo da informacao, a presente pesquisa de mestrado —
desenvolvida no Programa de Pés-Graduagdo em Design da UFCG — investigou o papel da
cor na construcdo da informacdo visual em infograficos jornalisticos. Este artigo
apresenta uma analise das fun¢des perceptivas, indicativas e representativas da cor, com
base em um conjunto de 39 infograficos publicados em revistas circulagdo nacional. O
processo de analise é demonstrado utilizando-se quatro infogréficos, através dos quais
busca-se explicitar as caracteristicas da cor que podem contribuir para enfatizar e
organizar a informacdo visual, bem como identificar usos inadequados que podem
dificultar a compreensdo da informacao.

2. Infografia jornalistica

Lyra et al. (2016) definem infografico como um artefato de grande apelo visual, que faz
uso de varios elementos graficos para comunicar, de forma rdpida e objetiva, um
conjunto especifico de informacdes. Isoladamente, tabelas, graficos e mapas ndo sdo
considerados infograficos, eles precisam estar agrupados para compor uma mensagem
mais completa que caracteriza a infografia (TEIXEIRA, 2010). A composicdo de um
infografico jornalistico pressupde uma narrativa em que o texto (que deve informar mais
gue uma simples legenda ou titulo) e a imagem (que deve informar mais do que servir a
propdsitos estéticos) sdo elementos indissocidveis, visando construir uma narrativa clara
e informativa (TEIXEIRA, 2010).

Sancho (2014, p. 40) elenca algumas caracteristicas e recomendacées importantes para a
producdo de um infografico jornalistico: (i) dar sentido a uma informacdo completa e
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independente; (ii) fornecer uma informacado atual; (iii) permitir a compreensdo do fato
noticiado; (iv) conter as formas tipograficas de informacdo por escrito; (v) fornecer
informacdes suficientes para a compreensdo; (vi) realizar funcdo de sintese ou de
complemento da informacdo; (vii) proporcionar uma boa sensagdo estética; e (viii) ndo
conter erros ou inconsisténcias. Nesse sentido, destaca-se a importancia da escolha
adequada dos elementos visuais que irdo compor a peca grafica, a qual tem por objetivo
ajudar o leitor, reduzindo a carga cognitiva e facilitando o entendimento da informacao
(CAIRO, 2013; PADUA; DIAS; LIMA, 2015).

3. FuncGes da cor no design da informacao

No design da informacdo, as cores tém sido muito utilizadas como cédigos visuais. De
acordo com Christ (1975), elas podem ser um fator de desempenho efetivo, diminuindo o
tempo de busca e facilitando a memorizacgdo, associacdo e identificacdo da informacao.
Entretanto, a cor também pode ser prejudicial a compreensdo em determinados
contextos, devido a anomalias na visdo do leitor, pelo uso de um grande numero de cores
na codificacdo, ou por se utilizar um cddigo incompativel com o repertdrio do observador
(Ibid). Sob esse aspecto, Pereira (2011) destaca que, para que a cor tenha um papel
informativo, devem ser observadas as recorréncias de significados.

Para Berry e Martin (1994), nas mensagens visuais, a cor pode contribuir para atrair e
manter a atencdo, transmitir informacdo e fazer com que a informacdo seja lembrada.
Segundo Guimardes (2003), quando a cor contribui para o ato de informar, tornando a
informacdo clara e compreensiva, tem-se as acles positivas (e.g. proporcionar
discriminacdo visual, estabelecer diferencas e contribuir para a organizacdo da
informacdo). Por outro lado, quando a cor colabora para a incompreensdo do ato de
comunicar, tem-se as acles negativas (e.g. 0 uso exagerado da cor, a saturacdo
informacional)(GUIMARAES, 2003).

No campo do design da informacdo, destaca-se o estudo de Tufte (2011) que aborda o
uso da cor para representar dados quantitativos. O autor apresenta alguns principios
sobre a visualizacdo de dados que objetivam a qualidade da informacdo visual, a qual
envolve distincdo de forma, valor (claro e escuro), tamanho e, especialmente, matiz.
Tufte (2011) aponta quatro funcbes que a cor pode desempenhar na visualizagdo de
dados: rotular, mensurar, representar ou imitar a realidade, e decorar. A rotulagdo
refere-se a distincdo de elementos com conteudo distinto (Figura 1a), enquanto a
mensurac¢do envolve relacionar e comparar dados quantitativos (Figura 1b).

Figura 1 — Uso da cor para rotular e mensurar, segundo Tufte (2011)
Fonte: Elaborado pelas autoras, com base no acervo disponivel em freepik.com
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Numa abordagem que utiliza conceitos da semidtica, Pedrosa (2007) analisou os usos da
cor em interfaces graficas (paginas web), considerando as dimensdes sintatica, semantica

a
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e pragmatica. A partir de suas analises, foi possivel identificar diferentes funcdes da cor,
conforme exposto no Quadro 1.

Quadro 1 - Fungdes sintéticas, semdanticas e pragmadticas da cor em interfaces web
Fonte: Elaborado pelas autoras, com base em Pedrosa (2007)

DIMENSAO | FUNGCAO DESCRIGAO

O uso da cor para dirigir a atengdo, comunicar organizagdo e estabelecer
relagdes.

O uso de esquema que proporcione equilibrio, a partir das proporgées de cada
cor na composicdo, com o objetivo de facilitar a assimilagdo da informacéo.

O uso de uma mesma cor para elementos similares relacionados em uma
interface, promovendo a consisténcia e agrupamento ldgico.

Relagdo hierdrquica

Sintatica Harmonia

Consisténcia cromatica

O uso da informagdo croméatica como icone de modo que facilite seu

Iconicidade .
reconhecimento.
A - O uso consistente da cor para codificar expressdes fisicas, continuidade e
Semantica Indicidade ; e
estados, estabelecendo regras simples para essa codificagdo.
) ) O uso do sistema simbdlico de cores, adequando-se as convengdes da audiéncia
Simbolismo

e a estratégia informacional da interface.

O uso da cor para potencializar a usabilidade e promover acessibilidade aos
portadores de deficiéncia visual para cores.

Legibilidade e O uso da cor com contrastes adequados de figura-fundo e texto-fundo de modo
Pragmatica | visibilidade que estes proporcionem legibilidade e visibilidade.

O uso da informagdo cromética de forma simples e consistente, adequando-se a
capacidade humana de memorizagdo, na medida em que reduz a carga
cognitiva e perceptiva, promovendo o aumento da eficiéncia do didlogo.

Acessibilidade para cor

Redugdo da carga
cognitiva

Com base nos autores abordados acima e nas observacGes do conjunto de infograficos
selecionados para o presente estudo, foi feita uma categorizacdo das fun¢des que a cor
pode desempenhar na infografia jornalistica, conforme serd detalhado a seguir.

4. Materiais e método

Este estudo teve uma abordagem exploratdria de natureza mista (quali e quantitativa). O
método seguiu as seguintes etapas: (i) caracterizacdo das funcbes da cor; (ii) analise dos
infograficos; (iii) tratamento e interpretacdo dos dados. Foram analisados 39 infograficos,
publicados entre janeiro de 2015 e dezembro de 2016, de duas revistas brasileiras de
grande circulacdo — Galileu e Superinteressante, que tratam de assuntos relacionados a
ciéncia, tecnologia, comportamento e cultura. Tal escolha justifica-se pelo fato de ambas
as revistas apresentarem regularidade e periodicidade mensal na producdo de
infograficos, que representa um nicho especifico do jornalismo informativo.

4.1 Caracterizagao das fungdes da cor

Esta etapa consistiu na elaboragdo da ferramenta de analise utilizada, a qual foi publicada
na InfoDesign — Revista Brasileira de Design da Informacdo (cf. MENEZES; PEREIRA, 2017).
Fundamentada no referencial tedrico desta pesquisa, a ferramenta baseou-se em trés
categorias gerais de funcBes da cor no design de infograficos jornalisticos: funcGes
perceptivas, indicativas e representativas (Quadro 2). A primeira categoria estd mais
diretamente relacionada ao mecanismo da visdo e envolve aspectos como atratividade,
conforto de leitura e organizacdo visual do design. A segunda categoria geral concerne ao
papel que a cor desempenha na antecipacdo de informacéo, funcionando como indicador
visual, o que abrange codificacdo e direcionamento de leitura. Por fim, a terceira e Ultima
categoria estd relacionada a anterior (em que a cor atua como signo), e compreende as
associacdes que a cor estabelece na representacdo de conteudos informacionais.
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Quadro 2 — Categorizagdo das fungdes da cor
Fonte: Menezes e Pereira (2017)

CATEGORIA FUNGAO DESCRIGAO
Atrair O uso da cor para atrair a atengdo do observador para a pega grafica.
) O uso combinado das cores, seguindo determinadas regras que as inter-
Harmonizar . Lo G o
relacionam, contribuindo para o equilibrio da composigdo.
p i v — -
erceptiva Organizar O uso da cor para agrupar elementos gréficos distintos, reduzindo a

complexidade e ajudando a compreender a distribuicdo espacial.
Proporcionar visibilidade O uso da cor para facilitar a visualizagdo e a leitura da informagdo em que
e legibilidade estd contida.

Rotular O uso cor para distinguir elementos com conteudos diferentes.

O uso da cor para apresentar informagdes que relacionam e comparam

dados quantitativos.

Indicativa Hierarquizar O uso da cor para direcionar a ordem de leitura, dando destaque ao
conteudo que deve ter maior relevancia.

O uso de uma mesma cor para categorizar elementos similares,

promovendo consisténcia e agrupamento légico.

Mensurar

Manter a consisténcia

O uso da cor para manter relagdo de semelhanga com objetos do mundo
real.

O uso da cor para representar uma ideia/informagdo por meio de
convengao.

Identificar

Representativa
Simbolizar

Considerou-se que uma funcdo perceptiva ocorre quando a cor atrai a atengdo para o
artefato, facilitando a visualizacdo ou contribuindo para o equilibrio visual e distribuicdo
espacial dos elementos graficos. Na funcdo indicativa, a cor € utilizada para distinguir,
relacionar ou agrupar elementos, facilitando a comparacdo e categorizacdo da
informacdo visual, contribuindo para constru¢do de significado. Jd a funcgdo
representativa ocorre quando a cor facilita ou possibilita a identificacdo de objetos ou
ideias, representados por semelhanga ou associagdo, auxiliando na construcdo de
significado.

4.2 Analise dos infogréaficos

Nesta etapa, foi realizada a coleta e a documentacdo dos infograficos produzidos entre
janeiro de 2015 a dezembro de 2016, publicados nas revistas Galileu e Superinteressante,
totalizando 94 infograficos. Em seguida, foi feita uma selecdo com base nos seguintes
critérios de inclusdo: (i) apresentacdo do conteddo em forma de narrativa; (ii) presenca
de elementos da linguagem grafica na composicdo; e (iii) apresentagdo de pelo menos
uma fungdo desempenhada pela cor, dentre aquelas propostas na etapa anterior. A
aplicacdo de tais critérios resultou em um universo amostral de 39 infograficos (Quadro
3).

Os dados foram coletados por meio de uma ficha de analise previamente elaborada. A
ficha dividiu-se em trés partes: (i) identificacdo do infogrdfico; (ii) caracterizagdo das
fungbes da cor, sendo que cada categoria geral é composta por um grupo de funcdes, as
quais foram avaliadas por meio de uma escala de likert' de trés pontos, com semantica
diferencial, cujas ancoras foram: ‘apresenta integralmente’, ‘apresenta parcialmente’ e
‘ndo apresenta’; e (iii) observagdes, contendo uma avaliagdo da composicdo do
infografico.

1 . . ey ~ A . . ’ iy .
A escala de likert consiste em uma escala de verificagdo que mensura o grau de concordancia atribuida a um item que se
deseja analisar.
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Quadro 3 - Infograficos que compuseram o corpus de analise
Fonte: Elaborado pelas autoras

NUMERO | TITULO DATA DE PUBLICAGAO REVISTA

01 Feira toxica Abril / 2016 Superinteressante
02 Manual da compostagem caseira Agosto /2015 Galileu

03 Nu & cru Agosto /2015 Superinteressante
04 Algumas paginas atras Junho /2016 Galileu

05 Fogo sagrado Maio / 2016 Superinteressante
06 Por que o dlcool em excesso pode matar? Abril / 2015 Galileu

07 42Km de tortura Junho /2016 Superinteressante
08 Ou vai, ou racha (literalmente) Agosto / 2015 Galileu

09 Vai um diploma ai, doutor? Maio / 2015 Galileu

10 Feijoada desconstruida Fevereiro / 2015 Superinteressante
11 Muita dgua para pouco bife Julho /2015 Galileu

12 Match cervejeiro Novembro / 2015 Superinteressante
13 N&do é sb por um centavo Janeiro / 2015 Galileu

14 Com a faca e mil queijos na mao Julho /2016 Superinteressante
15 Raio X Janeiro / 2015 Galileu

16 Isto é cha. Isto ndo é cha Janeiro / 2015 Superinteressante
17 Como eNra no pr|lnC|p|o: o q‘ue as rochas contam sobre a Fevereiro / 2015 Galileu

formacdo da paisagem carioca

18 Metendo o nariz na medula Fevereiro / 2015 Galileu

19 IPAD 5 anos depois Abril / 2015 Superinteressante
20 Passe livre Abril / 2015 Superinteressante
21 Faca sua propria luneta com apenas RS 60 Margo / 2015 Galileu

22 FIFA: quem vai levar esta taca? Julho /2015 Superinteressante
23 Um semana no Iraque Julho / 2015 Galileu

24 O lado B da segunda guerra Agosto / 2015 Superinteressante
25 A branquinha que dd branco Agosto / 2015 Galileu

26 Campo de refugiados Setembro /2015 Superinteressante
27 Do Rio... para o Rio Setembro / 2015 Galileu

28 Republica golpista do Brasil Maio /2016 Superinteressante
29 Sob pressdo Setembro / 2015 Galileu

30 O maior espetaculo da terra Fevreiro / 2016 Superinteressante
31 Como os politicos gastam seu dinheiro Agosto /2016 Superinteressante
32 Hinos do mundo Novembro / 2015 Superinteressante
33 O poder de Juno Julho /2016 Galileu

34 Mundo céu Outubro /2016 Superinteressante
35 Ponte aérea planetaria Novembro /2016 Galileu

36 Dublé da Terra Outubro /2016 Galileu

37 Por dentro da ocupagdo Janeiro / 2015 Superinteressante
38 Raio X de um raio Outubro /2015 Galuleu

39 Desastre em 73 segundos Janeiro / 2016 Galileu

A andlise teve dois enfoques: quantitativo e qualitativo. A andlise quantitativa sintetizou
os dados dos 39 artefatos analisados durante a pesquisa, enquanto o processo de andlise
qualitativa é demonstrado no presente artigo utilizando-se quatro infograficos.

4.3 Tratamento e interpretacao dos dados

A andlise guantitativa buscou apresentar um diagndstico quanto as func¢Bes que a cor
desempenhou nos 39 infograficos analisados. Os dados quantitativos foram validados por
meio de teste de normalidade (teste Shapiro Wilk), que verifica se uma distribuicdo é
normal ou ndo. Adotou-se o teste ANOVA para os dados com distribuicdo normal, para
investigar se havia diferencas reais entre populagdes. Ja para os dados com distribuicdo
ndo normal, adotou-se o teste Kruskal-wallis, que é um teste ndo paramétrico utilizado
para comparar trés ou mais populagoes.
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A interpretacdo dos dados qualitativos se deu a partir da analise visual dos infograficos
realizada pelas pesquisadoras, e baseou-se nos conceitos e fundamentos tedricos
observados na revisdo da literatura, considerando-se o diagndstico da andlise
guantitativa, e os dados levantados nas fichas de andlise.

5. Apresentacéo e discussao dos resultados

No presente estudo, os resultados confirmaram que a cor pode desempenhar fungdes
perceptivas, indicativas e representativas em infograficos jornalisticos. Com base nos
dados quantitativos, foi realizada uma andlise comparativa entre as categorias,
identificando-se as fungBes mais e menos recorrentes, considerando-se os problemas
detectados relacionados ao uso da cor.

Na categoria de funcgdes perceptivas, observou-se que harmonizar e organizar foram as
mais recorrentes. A menos recorrente nesta categoria foi manter a legibilidade e
visibilidade, visto que 22 infograficos apresentaram problemas no uso dessa funcgdo
(Figura 2). Observou-se que o tamanho reduzido da drea colorida e o baixo contraste
entre texto/grafico e plano de fundo foram os aspectos que mais prejudicaram essa
funcdo. Contudo, esta também foi a categoria em que todas as fungBes obtiveram uma
boa representatividade no conjunto de infograficos analisados.

Figura 2 — Categoria de fungdes perceptivas
Fonte: Elaborado pelas autoras
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Na categoria de funcdes indicativas, hierarquizar e mensurar foram as mais recorrentes
(Figura 3). A fungdo menos recorrente nesta categoria foi rotular, e a que apresentou
maior nimero de problemas foi manter a consisténcia (em 18 infograficos). E importante
ressaltar que, embora essas fungBes estejam relacionadas entre si, e determinada cor
possa desempenhar mais de uma funcdo simultaneamente, a categorizacdo e
individualizacdo das funcGes foi necessaria para permitir sua analise detalhada. Essa
relacdo foi percebida, por exemplo, com as fungbes rotular e manter a consisténcia, visto
que quando se observa algum problema na rotulacdo, geralmente, a consisténcia
também é comprometida.
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Figura 3 — Categoria de fung8es indicativas
Fonte: Elaborado pelas autoras
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Na categoria de fungBes representativas, observou-se que tanto a funcdo identificar
quanto simbolizar obtiveram baixa representatividade no conjunto analisado. Apenas 20
e 10 infograficos apresentaram integralmente estas func¢des, respectivamente (Figura 4).

Figura 4 — Categoria de fungdes representativas
Fonte: Elaborado pelas autoras
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Comparando-se as trés categorias gerais, observou-se que as categorias de func¢es
perceptivas e indicativas foram as mais recorrentes, nas quais as fungdes mais utilizadas
foram: harmonizar, organizar, hierarquizar e mensurar. Entretanto, essas também foram
as categorias que apresentaram o maior nimero de problemas no uso da cor, sendo as
funcdes manter a legibilidade e visibilidade e manter a consisténcia as mais
problematicas.

5.1 Andlise qualitativa

Neste tépico é demonstrado o processo de andlise qualitativa, a partir de quatro
infograficos dentre os 39 do universo amostral. Tendo-se em conta os resultados da
andlise quantitativa, a selecdo dos quatro artefatos considerou: (i) os problemas mais
recorrentes no uso da cor; (i) os problemas que poderiam ser facilmente resolvidos e (iii)
o maior nimero de fung¢des da cor presentes nos infograficos.
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5.1.1 Infografico 01 — Vai um diploma ai, doutor?

O infogréfico intitulado Vai um diploma ai, doutor? (Galileu, 2015) trata da distribuicdo de
estudantes de pds-graduacdo stricto sensu no Brasil. Na matéria de quatro pdginas, a cor
— associada a forma e escala — é utilizada para evidenciar diferentes informacdes no
mapa e nos graficos. A distribuicdo de mestrandos no pals é identificada por um verde de
baixa saturacdo, enquanto a distribuicdo de doutorandos é identificada por um amarelo
escuro (Figura 5, no alto). As duas Ultimas paginas apresentam a distribuicdo de
mestrandos e doutorandos por drea de conhecimento (Figura 5, embaixo).

Figura 5 — Vai um diploma ai, doutor?
Fonte: Adaptado da revista Galileu (2015)
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Na categoria de func¢des perceptivas, a cor desempenha a fungdo organizar agrupando
elementos graficos e ajudando a compreender a distribuicdo espacial. Essa organizacdo
pode ser observado no mapa, na comparacdo com outros paises, e na distribuicdo de
mestres e doutores por drea de conhecimento (Figura 5). o contraste entre os elementos
graficos e o fundo escuro promove a distingdo figura/fundo e contribui para atratividade
da peca. A distribuicdo de cores quentes e frias combinadas ao fundo acromatico
contribuem para o equilibrio visual da composi¢do (fungdo harmonizar).

Apesar do bom nivel de contraste geral observado, em alguns pontos do infografico a
funcdo proporcionar visibilidade e legibilidade é prejudicada. Isso ocorre devido ao
tamanho reduzido do texto, ao baixo contraste de texto-fundo e também a sobreposicdo
de elementos (Figura 6).

Figura 6 — Vai um diploma ai, doutor? (recorte 1)
Fonte: Adaptado da revista Galileu (2015)

PESQUISA GLOBAL

4867 BRASILEIROS ESTUDAM NO EXTERIOR COM BOLSAS DA CAPES,
ENTRE CURSOS DE MESTRADO, DOUTORADO E POS-DOUTORADO

O tamanho reduzido do texto aliado ao baixo
contraste de texto-fundo e sobreposicdo de
elementos dificulta a visibilidade e
legibilidade da informacao.

Na categoria de fungdes representativas, tem-se o uso dos matizes verde e amarelo que
podem remeter as cores da bandeira brasileira (funcdo simbolizar), contudo a baixa
saturacdo das cores dificulta a associacao, ja que o verde e amarelo como cores nacionais
se caracterizam pela alta saturacdo. Neste infogréfico, a cor ndo desempenha func¢do de
representacdo por semelhanca.

Na categoria de func8es indicativas, observam-se problemas na codificacdo (funcdo
rotular), visto que o uso de uma mesma cor e/ou matizes muito préximos dificulta a
distincdo entre os diferentes niveis de pds-graduacdo. Ha também inconsisténcia no uso
de uma mesma cor para categorizar elementos distintos (funcdo manter a consisténcia)
(Figura 7).

Neste primeiro infografico, de modo geral, a cor cumpre satisfatoriamente as funcdes
perceptivas, porém os problemas relacionados a visibilidade e legibilidade, a
inconsisténcia na codificacdo e a baixa saturacdo das cores simbdlicas comprometem as
funcBes perceptivas, indicativas e representativas.
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Figura 7 — Vai um diploma ai, doutor? (recorte 2)
Fonte: Adaptado da revista Galileu (2015)
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5.1.2 Infogréfico 02 — Algumas péaginas atras

O infografico intitulado Algumas pdginas atrds (Galileu, 2016) relaciona a dificuldade em
combater o analfabetismo e o alto preco dos livros, buscando explicar o atraso no
desenvolvimento da literatura brasileira. Nas funcdes perceptivas, observa-se um alto
contraste claro/escuro que atrai a atengdo para pega, além do uso predominante de
cores acromaticas, que contribuem para harmonizar os matizes (Figura 8).

Figura 8 — Algumas pdginas atrds
Fonte: Adaptado da revista Galileu (2016)
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Em relacdo a visibilidade, de modo geral as cores utilizadas facilitam a visualizacdo das
informacdes. Por outro lado, a legibilidade em alguns textos é prejudicada devido ao
baixo contraste entre as letras e o plano de fundo (cinza sobre preto) ou a vibragdo éptica
(vermelho sobre preto) (Figura 9).

Figura 9 — Algumas pdginas atrds (recorte 1)
Fonte: Adaptado da revista Galileu (2016)
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Observa-se ainda que as associacdes entre cores e significados ndo se baseiam em
semelhanca ou convencdo cultural, o que demanda mais tempo e esfor¢o para
assimilacdo da informacdo. Além disso, ha problema de codificagcdo pelo uso de cores
préximas (tons de verde) para representar paises distintos (Brasil e Reino Unido), o que
pode causar confusdo ao leitor (Figura 10).

Figura 10 — Algumas pdginas atrds (recorte 2)
Fonte: Adaptado da revista Galileu (2016)
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A codificagdo ndo convencional (paises sdo
representados cores aleatdrias) demanda
mais tempo para assimilar a informacao.
Além disso, o uso de cores proximas para
representar paises distintos (Brasil e Reino
Unido) pode confundir o leitor.

Neste infografico, a cor ndo desempenha funcdes representativas (simbolizar e
identificar), entretanto tais formas de representacdo poderiam contribuir para uma
leitura mais rdpida das informacdes.
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5.1.3 Infogréfico 03 — Fogo Sagrado

O infografico intitulado Fogo sagrado (Superinteressante, 2016) aborda a tocha utilizada
nos jogos olimpicos realizados no Brasil. Ele contém um breve contexto histérico, destaca
detalhes da tocha produzida com caracteristicas simbdlicas do pais, e mostra o percurso
gue esse objeto seguiu no Brasil. Na Figura 11 sdo apresentadas as principais funcdes que
a cor desempenha no infografico.

Figura 11 — Fogo sagrado
Fonte: Adaptado da revista Superinteressante (2016)
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Infoprof

IDENTIFICAR

Na categoria de fungBes perceptivas, a cor — juntamente com a escala e as formas — é
utilizada para atrair a atencao do leitor, principalmente para os detalhes da tocha, o titulo
e numeros, destacados devido o alto contraste de figura/texto e fundo. O infogréafico
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apresenta uma composicdao harmonica, combinando cores quentes, frias e acromaticas.
Ainda na mesma categoria, observa-se que a cor apresenta problemas na funcdo manter
a legibilidade e visibilidade, pois em alguns pontos a legibilidade é prejudicada devido ao
tamanho reduzido do texto, associado ao baixo contraste com o plano de fundo, na parte
que apresenta informac&es do mapa (Figura 12).

Figura 12 — Fogo sagrado (recorte)

Fonte: Adaptado da revista Superinteressante (2016)
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Aqui se observa tanto uma inconsisténcia
cromatica quanto um problema na fungdo
rotular, pois a mesma cor azul que representa o
trajeto aéreo (no mapa) é utilizada para
representar o mar (na tocha).
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Na categoria de funcdes indicativas foi observado um problema de codificagdo, pois uma
mesma cor é utilizada para discriminar elementos com conteudo diferentes. Isto pode ser
observado na secdo que representa o mapa do Brasil: linhas na cor verde representam o
trajeto terrestre e as linhas em azul o trajeto aéreo, sendo que estes mesmos matizes sdo
utilizados para representar informacgdes sobre a composi¢cdo da tocha: verde representa
as montanhas e o azul, o mar (Figura 12).

Na categoria de func¢des representativas, a cor estabelece relagdo de semelhanga com o
material empregado na tocha, com os transportes utilizados no trajeto, e na
representacdo dos personagens que participam da cerimdnia de abertura dos jogos
(funcdo identificar). Ainda nesta categoria, a cor também desempenha a funcgdo
simbolizar: a cor do fogo da tocha acesa representa o inicio/duragdo dos jogos olimpicos,
bem como as cores utilizadas na composi¢do da tocha possuem carater simbdlico, pois
representam aspectos da cultura brasileira, em especial, do Rio de Janeiro (o verde
representa as montanhas, o azul o litoral e o cinza o calcaddo de Ipanema). Como pode
ser observado, varios elementos utilizam-se de cores nacionais, uma vez que o evento
aconteceu no Brasil.

Neste infografico, as fungles representativas das cores mostram-se adequadas a
mensagem, pois contribuem para um reconhecimento mais rdapido da informacao.
Entretanto, as categorias de funcdes perceptivas e indicativas apresentaram problemas
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relacionados a legibilidade e consisténcia, que podem dificultar a visualizacdo e
compreensdo dos dados.

5.1.4 Infografico 04 — Match cervejeiro

O quarto infografico, intitulado Match cervejeiro (Superinteressante, 2015) relaciona
diferentes tipos de cerveja e os pratos que combinam com cada tipo. Nas funcdes
perceptivas, observa-se que a cor é utilizada para atrair a atencdo por meio do alto
contraste, claridade e saturacdo dos diferentes objetos que compdem a peca grafica.

O uso de cores quentes e frias contribui para o equilibrio da composicdo (funcdo
harmonizar) e ajuda a agrupar elementos de acordo com o nivel de informacao (e.g., tipo
de cerveja), promovendo uma facil navegacdo (funcdo organizar) (Figura 13). A cor
também contribui para a identificacdo e memorizacdo da informacdo por meio do
contraste adequado entre figura e fundo, promovendo clareza e uma boa visibilidade de
todos os elementos.

Figura 13 — Match cervejeiro
Fonte: Adaptado da revista Superinteressante (2015)
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IDENTIFICAR MENSURAR
Na categoria de func¢des indicativas, a cor desempenha a fungdo rotular ao classificar os

diferentes tipos de fermentacdo das cervejas (e.g., de alta na cor laranja, lager de baixa
fermentacdo na cor azul, e espontanea na cor lilas) (Figura 14).
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Figura 14 — Match cervejeiro (recorte 1)
Fonte: Adaptado da revista Superinteressante (2015)
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Juntamente com a forma, a cor quantifica (fungcdo mensurar) o teor alcodlico dos
diferentes tipos de cerveja, além de destacar informacSes de acordo com o nivel de
relevancia (funcdo hierarquizar). Esta funcdo pode ser observada pela coloracdo e
tamanho dos copos, os quais possuem um nivel de informacdo mais relevante, seguidos
pelos alimentos que estdo em um segundo nivel de informacgao (Figura 15).

Figura 15 — Match cervejeiro (recorte 2)
Fonte: Adaptado da revista Superinteressante (2015)
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Na categoria de func¢des representativas, observa-se que a cor mantém uma relacdo de
semelhanca com os objetos do mundo real (funcdo identificar), contribuindo para a
fidelidade de representacdo das fotografias. Neste infografico, a Unica funcdo que a cor
ndo desempenha é simbolizar. De modo geral, tem-se um uso adequado das cores nas
trés categorias de funcdes.
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6. Consideracdes finais

Os resultados da andlise quantitativa mostraram que a cor pode desempenhar funcdes
perceptivas, indicativas e representativas em infograficos jornalisticos. No universo
amostral desta pesquisa, a cor teve maior representatividade na categoria de funcdes
indicativas, seguida da categoria de func®es perceptivas. As funcBes harmonizar,
hierarquizar e mensurar foram mais recorrentes. As categorias de maior
representatividade foram também as que apresentaram o maior nimero de problemas
no uso da cor, sendo as funcdes manter a legibilidade e visibilidade e manter a
consisténcia as que mais apresentaram problemas no conjunto de infograficos
analisados. Apesar da baixar ocorréncia, o uso das funcles representativas mostrou-se
satisfatorio.

Os resultados da andlise qualitativa evidenciaram os principais usos e problemas
relacionados a cor nos infogréficos investigados, tais como: baixo contraste entre
texto/plano de fundo e/ou figura/fundo; falta de consisténcia; baixa legibilidade e
problemas na distingcdo entre elementos devido ao tamanho reduzido da area colorida.
Para a relacdo de contraste entre figura/plano de fundo e/ou texto/plano de fundo, a
literatura técnica recomenda o uso de cor clara para objeto sobre fundo escuro ou vice-
versa, buscando a maior nitidez possivel.

Com relacdo a falta de consisténcia, constatou-se que, muitas vezes, a quantidade de
informacdes que se deseja diferenciar é muito superior ao nimero de cores que sdo
facilmente processadas e memorizadas pelo observador e/ou a codificacdo é feita de
forma ndo convencional. Para esses casos, a literatura recomenda utilizar o menor
nimero de cores possivel para o cédigo (em torno de cinco cores), e seguir uma
codificacdo facilmente reconhecida pelo leitor — se possivel, relacbes entre cores e
significados que fazem parte do repertério do publico (BLAHA; STERBA, 2014; BARTRAM;
PATRA; STONE, 2017).

Quanto a legibilidade e a visibilidade, o principal problema observado foi a sobreposicédo
de elementos com cores analogas (proximas no circulo cromatico) aliada ao uso de fontes
em tamanho reduzido. Estudos recomendam que amarelo sobre preto, amarelo sobre
azul, e branco sobre azul sdo as trés combinacdes de cores mais legiveis para contraste
entre texto/plano de fundo (ITTEN, 1973; KO, 2017).

Por fim, conclui-se que a ferramenta de andlise atendeu satisfatoriamente aos objetivos
desta pesquisa, permitindo um exame detalhado das cores e do papel que elas podem
desempenhar no design de infogréficos. A andlise identificou usos adequados e
evidenciou algumas deficiéncias relacionadas ao uso da cor na infografia jornalistica.
Dessa forma, espera-se ter contribuido para escolhas conscientes e aplicacdo eficiente
das cores no projeto de infograficos jornalisticos.
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