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Resumo

Este trabalho apresenta uma discussdo sobre os conceitos relacionados a economia criativa, expde sua
relevancia e a contribuicdo do Design como area do conhecimento para o setor. Através de uma revisdo da
literatura percebe-se que o potencial criativo ainda nédo foi aproveitado de forma sistémica no Brasil,
mesmo apds anos de investimentos do setor publico e privado. O estudo tece consideragdes sobre o
contexto internacional, bem como analisa as aplicagdes dos conceitos apresentados no territério nacional,
em tempo, discorre sobre a atuacdo do designer nessa cadeia. O objetivo empreendido é o de contribuir
para a pesquisa em Design, através de analises sobre o estudo da tematica. Ao final do texto, indica-se a
necessidade de uma atuacdo efetiva do designer dentro deste contexto e quais contribuicdes podem ser
feitas ao cenario atual, sendo apontadas demandas por politicas publicas e o estimulo de diferentes setores
para transformacdes sociais, econdmicas, ambientais e culturais.
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Abstract

This paper presents a discussion on the concepts related to the creative economy, exposes its relevance and
the contribution of Design as an area of knowledge for the sector. Through a literature review, it is clear that
the creative potential has not yet been used in a systemic way in Brazil, even after years of investments by
the public and private sector. The study makes considerations about the international context, as well as
analyzes the applications of the concepts presented in the national territory, in time, discusses the role of
the designer in this chain. The objective undertaken is to contribute to the research in Design, through
analyzes on the study of the theme. At the end of the text, the need for an effective action by the designer
within this context is indicated and what contributions can be made to the current scenario, pointing out
demands for public policies and the stimulus of different sectors for social, economic, environmental and
cultural transformations.
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1. Introdugéo

As industrias criativas sdo um setor importante para o desenvolvimento das economias
avancadas, sendo as responsaveis pelo constante crescimento econdmico dos paises.
Essa expansdo tem como consequéncia o aumento de renda, de geracdo de empregos e
de ampliacdo das oportunidades sociais nos principais paises no mundo. O setor criativo
na econdmica inclui atividades baseadas no conhecimento relacionado a cultura e a
criatividade, como por exemplo, o audiovisual, as artes cénicas, a musica, o artesanato e
o Design (DESOUKY, 2020).

A importancia do Design na economia criativa pode ser constada a partir de sua
expressiva participacdo mundial, sendo esta a area lider em exportacdes de produtos
criativos (RESTREPO; MARQUES, 2013). A economia criativa tem sido foco de pesquisas
nas mais diversas areas, devido ao seu impacto em diferentes ambitos da economia, além
das mudancas que provoca nos cenarios politico, social e ambiental. Apesar dos estudos
publicados em diversos paises, pesquisas e investigacGes sobre o tema no contexto
brasileiro, e atreladas ao Design até entdo, ndo sdo tdo frequentes (DANTAS et al., 2018).

Nas ultimas duas décadas, os governos latino-americanos passaram a valorizar o
potencial que a cultura e a criatividade oferecem para o desenvolvimento urbano e
econbmico. Muitas iniciativas nos paises da América Latina seguem trajetdrias,
linguagens e prescrigdes conhecidas de outros lugares (DINARDI, 2020). No Brasil, essa
realidade evidencia a oportunidade de estabelecer relacdes de transformacdo com o
cendrio histérico, turistico e os movimentos sociais (LOBO e PINHEIRO; SOUZA; KRUCKEN,
2021). Para tanto, realizou-se uma revisdo da literatura em que se aponta que o potencial
criativo ainda ndo foi aproveitado de forma sistematica no pais. Seja pela sua dimensdo
continental, pela falta de politicas publicas eficazes, seja pela escassez de agentes
capazes de efetuar tarefas de maneira transdisciplinar em territérios especificos,
encontram-se lacunas no pais para as demandas atuais do setor criativo.

Dessa maneira, o presente artigo tem como principal objetivo expor uma reflexdo a
respeito da economia criativa, através da compreensdo de conceitos basicos sobre o
tema, do cenario internacional, do panorama brasileiro, das oportunidades e dos desafios
para o pais. Além disso, o estudo apresenta as perspectivas do Design na conjuntura
citada, acompanhado por uma analise sobre o papel do designer como agente de
desenvolvimento nesse setor, no Brasil. Este texto mostra-se relevante para os
profissionais da econdmica criativa em atuacdo no pais e espera contribuir com as
pesquisas em andamento ou investigacGes futuras sobre os temas.

2. Procedimentos metodologicos

A pesquisa é caracterizada como uma revisdo narrativa da literatura, desenvolvida com
base em material j& elaborado, constituido, principalmente, por livros e artigos cientificos
em pesquisas da area, com a finalidade de conhecer a fundamentacdo tedrica e alguns
estudos desenvolvidos sobre o assunto. Esse tipo de pesquisa favorece um conhecimento
mais aprofundado sobre o tema e objetiva o entendimento holistico de um fendmeno,
bem como a identificacdo de possiveis dinamicas e relacdes com o objeto de estudo (GIL,
2002).
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Para tratar sobre economia criativa; sdo apresentados conceitos iniciais, inerentes ao
setor, completados pelo panorama nacional e internacional. Na sequéncia, é indicada a
relevancia do design para a construcdo e o desdobramento de uma economia criativa.
Por fim, efetiva-se uma andlise sobre o papel do designer como agente de
desenvolvimento para o campo criativo no Brasil, com base no levantamento
apresentado ao longo do texto e frente as perspectivas e projecdes do setor pds-
pandemia.

3. Contextualizagdo e conceitos iniciais

A primeira aparicdo do termo “industria criativa” aconteceu no final dos anos 1990, na
Australia, e, logo depois, na Inglaterra, com o intuito de identificar as atividades criativas
gue passaram a ter relevancia econémica. Sua importancia foi estabelecida, em 1998,
guando o Department for Digital, Culture, Media & Sport (DCMS) concluiu que a indUstria
criativa referia-se a uma nova definicdo analitica dos componentes industriais da
economia em que a criatividade é um insumo e o conteldo ou a propriedade intelectual
é o resultado (POTTS; CUNNINGHAM, 2010).

Em 2004, na XI Conferéncia das Nacgdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento
(UNCTAD), o conceito de industrias criativas recebeu um novo significado e passou a ser
introduzido na agenda econémica e de desenvolvimento. Essa abordagem ampliou a
nocdo de criatividade, derivada da nocdo de atividade que possui um sélido componente
artistico para “qualquer atividade econb6mica que produza produtos simbdlicos
intensamente dependentes de propriedade intelectual, visando alcancar o maior
mercado possivel” (UNCTAD, 2010, p. 34).

Dessa forma, as indUstrias criativas passam a se dividir em quatros grandes grupos e nove
subgrupos (Figura 1). Embora ainda exista uma discussdo sobre quais sdo as industrias
criativas e quais sdo os setores que as compdes, predominam aqueles que possuem
como elemento-chave da economia o trabalho conjunto de criatividade e inovacdo
(MESSIAS et al., 2020).

Figura 1 — Classificagdo das Industrias Criativas
Fonte: adaptado de UNCTAD (2010).
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Por meio desses aspectos, nota-se que a industria criativa impacta diferentes setores da
economia, tais como os de bens e servicos. Desse modo, a valorizacdo do capital
intelectual e da criatividade nas producg@es é justamente o que difere a indUstria criativa
da indUstria tradicional (BENDASSOLLI et al., 2009). A classe trabalhadora tem progredido
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ao longo do tempo e, principalmente, nas Ultimas décadas, sofreu grandes
transformacdes com o advento de novas atividades ou profissdes que exigem atitude e
gue estdo ancoradas nas capacidades criativas dos individuos (HAUBRICH et. al., 2020).
Com isso, o termo “Economia Criativa” passou a ser cada vez mais adotado ao tratar
sobre o tema.

Para a UNCTAD, economia criativa é uma ideia baseada em ativos criativos que
potencialmente geram crescimento e desenvolvimento econémico, de maneira estimular
a geracdo de renda, a criagdo de empregos e a exportacdo de ganhos, ao mesmo tempo
em que promove a inclusdo social, a diversidade cultural e o desenvolvimento humano
(UNCTAD, 2010). As recentes plataformas tecnoldgicas, como a internet, oferecem novas
formas de acesso e de atuagdo no mercado. Como consequéncia, impulsionam os setores
culturais e criativos. Essas formas marcam direcionamentos nas cadeias de producdo e
consumo, nas quais a percepcao do valor simbdlico prevalece sobre o material (MESSIAS
etal., 2020).

A economia criativa exprime, dentre as suas principais caracteristicas, aspectos como a
natureza intangivel da maior parte dos produtos; o grande conhecimento nos processos;
a amplitude nas inovacgdes e a maior flexibilidade tanto nas mudancas de processos
guanto na reconfiguracdo dos produtos. Isto posto a criatividade é vista como um insumo
de processos tecnoldgicos que provoca um impacto na inovacdo, produtividade e na
qualidade dos produtos (DANTAS et al., 2018).

O setor criativo é apontado como um nicho humanizado do mercado e os rumos
destinados aos profissionais do século XXI incluem a criatividade como um fator
diferencial. Além disso, existe uma vantagem competitiva aos paises que investem na
classe criativa, com retorno do investimento a curto, médio e longo prazo (MESSIAS et.
al., 2020).

4. Contexto internacional da Economia Criativa

O modelo de desenvolvimento criativo tem ganhado importancia no cendrio nacional e
internacional nos Ultimos anos em decorréncia das mudancas sociais, econémicas e
culturais provocadas pelo modelo industrial anterior. Segundo Costa e Souza-Santos
(2011), a Gra-Bretanha e a Austrdlia aparecem como pioneiras ao refletir em acerca da
economia criativa como relevante para a economia nacional, passando a focar em
estudos e a financiar pesquisas a respeito do tema. Os estudiosos apontam que como
resultado de um investimento estatal foram desenvolvidas pesquisas vinculadas as areas
de cultura, midia, tecnologia, turismo e esportes.

As maiores receitas no campo da economia criativa, em escala global, sdo obtidas nos
paises asidticos. Um dos fatores reside na grande populacdo de paises como China e
india, com alto potencial de consumo, além do desenvolvimento e do investimento que
paises, como Japdo e Coreia do Sul, fazem nas indUstrias criativas. Em particular, as
atividades que mais chamam atencdo nessa regido estao ligadas a publicacdes de jornais,
revistas, jogos, musica e audiovisual (DEMIR, 2018). Na Oceania, Hesmondhalgh e Pratt
(2006) expGem que a Australia e a Nova Zelandia utilizam a economia criativa como uma
importante ferramenta para a construcdo e a defesa da cultura nacional. Nesse cenario,
os paises desenvolveram suas industrias elevando a importancia de criar espagos para
producdo cultural local e exaltam o consumo de produtos oriundos de sua regido.
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Outro pais que encontra destaque no setor criativo é a Itdlia. De acordo com Dantas e
colaboradoras (2018), o pais € um dos principais exportadores de produtos e servicos
oriundos desse setor. O modelo italiano esta fundado na no¢do de cultura e territério do
pais, o qual é um exemplo que privilegia a qualidade social e é fundamentada ndo apenas
na capacidade de inovacgdo tecnoldgica, mas também no desenvolvimento da cultura
material.

Segundo Demir (2018), em um contexto euroasidtico, a indUstria criativa na Turquia
destaca-se com efeitos positivos, criados por meio de dindmicas econémicas e sociais
associadas ao crescimento. Com incentivos em pesquisa académica, planejamento
politico e um paralelo com a evolucdo tecnoldgica, o pais demonstra potencial de
crescimento em setores como animacdo, cinema e video, musica, software de video e
jogos.

De acordo com os exemplos dos paises desenvolvidos, e suas experiéncias por meio da
economia criativa, destaca-se a necessidade de uma anélise a partir da realidade dos
paises em desenvolvimento. Segundo estudos das OrganizacGes das Nacbes Unidas
(ONU), a economia criativa deve ser vista como uma solucdo parcial para muitos dos
problemas de desenvolvimento dos paises do Sul. A ideia parte do principio de que os
cidaddos sdo “seres criativos por natureza” (UNCTAD, 2010, p. 56) e de que essa iniciativa
ja vem gerando emprego e renda significativa. Dessa forma, a cultura deve ser trabalhada
como uma maneira de promover a inclusdo social e fortalecer o valor de setores como o
design e o turismo (UNCTAD, 2010).

No caso da Africa do Sul, apesar da baixa contribuicdo econdmica das industrias criativas,
0 palis apresenta um enorme potencial nos setores culturais (dentre eles destacam-se o
turismo, o setor de audiovisual e a moda) para o desenvolvimento de projetos que
possam servir de base para outros paises do continente africano e para as futuras
geracBes. Entretanto, o desenvolvimento criativo e cultural depende muito da
capacidade do governo (local e nacional) para facilitar o crescimento do setor. Deste
modo, encontra-se no pais a auséncia de investimento, a falta de conexdo entre as
politicas culturais e o desenvolvimento das industrias, ja que a cultura ndo é vista como
um fator estratégico. A principal dificuldade estd nas eventuais mudangas politicas e nos
efeitos que o apartheid provocou na cultura do pais (SHAFI et al., 2020).

Na América Latina, a economia criativa é vista como uma forma de contribuicdo
econbmica das artes e do patrimonio, além de garantir direitos com um foco na inclusdo,
no acesso, na capacitacdo e no desenvolvimento do bem-estar dos cidaddos. Como
exemplo destaca-se a Costa Rica, que, a partir da cultura, conseguiu mobilizar o pais em
direcdo a mudancas estruturais por meio de politicas criativas apoiadas em iniciativas
sustentdveis. Embora a cultura ndo seja capaz de solucionar os problemas da pobreza e
da desigualdade, na Colédmbia, o investimento em setores como design, arquitetura,
musica e artes cénicas garantiu a reducdo do crime e da violéncia em cidades dominadas
pelo narcotrafico, como Bogotd (YUDICE, 2018).

Apesar das diferencas culturais, sociais, politicas e econémicas, um ponto em comum
para as iniciativas no setor criativo nos paises latino-americanos estd na necessidade de
inclusdo social e na possibilidade de promover oportunidades de desenvolvimento em
localidades marginalizadas. A producdo cultural e artistica nesses territérios pode servir
como uma plataforma para conceituar modos alternativos de organizacdo e modelos
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sustentdveis de economias criativas, os quais apoiem o empreendedorismo coletivo, ao
mesmo tempo em que desafiam as formas de exclusdo existentes (DINARDI, 2020).

5. Cenério brasileiro

Os quatro principios norteadores para aplicacdo da industria criativa no contexto
brasileiro sdo: (1) a importancia da difusdo cultural do Brasil; (2) a percepgdo da
sustentabilidade, como fator de desenvolvimento local e regional; (3) a inovagdo como
vetor de desenvolvimento cultural e (4) a inclusdo produtiva, com base em uma
economia cooperativa e soliddria. O Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (SEBRAE) vincula a economia criativa ao empreendedorismo e a transformacao
de recursos locais a criacdo de negdcios. A instituicdo defende que esse elo é
fundamental, visto que a criatividade dos empreendedores gera produtos e servicos que
correspondem as necessidades criativas (SEBRAE, 2012).

Segundo Leitdo (2016), existem quatro desafios para o desenvolvimento das atividades
criativas no Brasil: a) auséncia de pesquisas que contemplem os diferentes setores da
economia; b) baixa disponibilidade de recursos financeiros para o financiamento de
empreendimentos; c¢) baixo investimento em educacdo para atuar com as demandas
criativas e d) a falta de estrutura para producdo, a distribuicdo e o consumo de parte
desses servicos. Existe uma dificuldade em controlar essas exigéncias devido as decisGes
politicas e a dificuldade das pastas da cultura em participar, de forma efetiva, nas
discussdes e nas acGes acerca do desenvolvimento brasileiro.

No Brasil, os levantamentos sistematicos sobre cultura e criatividade, que receberam o
nome de Sistema de Informac&es e Indicadores Culturais, comecaram a ser realizados
pelo IBGE em 2004, apds convénio com o Ministério da Cultura (MINC). A relevancia
nacional dessas atividades levou a criacdo da Secretaria de Economia Criativa, em 2011,
visando, com isso, valorizar o potencial cultural e criativo nacional (SERRA; FERNANDEZ,
2014).

Outra instituicdo responsavel por recolher dados relacionados a economia criativa é o
Sistema FIRJAN (Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro). Desde meados da
década de 2010, notou-se um aumento da participacdo da Industria Criativa na economia
brasileira (Figura 2). O cenario recessivo dos Ultimos anos acabou levando a uma
moderacédo e desde 2014 o panorama € de relativa estabilizacdo da participacdo criativa.
Em 2017 o Produto Interno Bruto (PIB) ligado a criatividade representava 2,61% de toda a
rigueza gerada no territério nacional, com valor estimado em RS 171,5 bilhdes (FIRJAN,
2019).

Figura 2 — Grafico com a evolugdo do PIB criativo
Fonte: adaptado de FIRJAN(2019)
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Sendo a perspectiva do Brasil de obter um crescimento das indUstrias criativas superior a
média mundial, os indices de crescimento anual para os segmentos da economia criativa
no Brasil sdo de 4,6%, no periodo 2016-2021, enquanto que para o resto do mundo; esse
crescimento é de 4,2%, demostrando o potencial do Brasil no setor (NYKO; ZENDRON,
2018). Entende-se que uma das maiores dificuldades no setor estd na forma como o
discurso tedrico ultrapassa barreiras académicas, ou politicas, e passa a ser uma acao
efetiva e pratica (SILVA, 2012).

No pais, a maior parte de sua producdo cultural criativa estd no campo do artesanato e
das novas midias. Nesse sentido, percebe-se o dever de valorizar os aspectos culturais
brasileiros e colocar em evidéncia a valorizacdo do artesanato, a selecdo de materiais e a
sustentabilidade dentro de um contexto que agrega valores culturais aos produtos
(DANTAS et. al, 2018). E relevante contextualizar essa questio como um fator
fundamental no estabelecimento das relacdes comerciais e com a inser¢cdo econdmica
mundial, na medida em que a capacidade de criar passa a ser mais importante que a
producdo de commodities e produtos industriais de baixo valor agregado (COSTA; SOUZA-
SANTOS, 2011). Como ag¢des no Brasil, indica-se a necessidade de iniciativas que possam
combater a desigualdade existente. Entre as capitais estaduais, aquelas que apresentam
uma melhor infraestrutura e maior investimento para o desenvolvimento das atividades
criativas estdo nas regides Sul e Sudeste. Esse cendrio ignora o potencial das regies
Norte, Nordeste e Centro-Oeste (FIGUEIREDO et al., 2019).

6. O Design e o papel do designer

A criatividade é uma das caracteristicas mais almejadas para um profissional. E através da
criatividade que as pessoas passam a conhecer suas habilidades e o designer, por sua vez,
ressalta essas qualidades em sua atuagdo. O Design participa do fundamento de um novo
conceito da economia, embasado na criatividade para o desenvolvimento. Em um mundo
no qual as fronteiras reais sdo cada vez menos relevantes, o profissional criativo funciona
como uma referéncia para a Industria Classica, sugerindo diretrizes para novas relagdes
entre desenvolvimento, producdo e consumo (FIRJAN, 2019).

Descrever o design nesse cenario € essencial para planejamento de ac¢des no setor,
contudo, a sua natureza ndo pertence de forma exclusiva a cultura, a criatividade ou a
indUstria e sim reside na interseccdo das trés, gracas a sua capacidade de integrar
diferentes saberes e interesses dentro dos processos produtivos. Como drea do
conhecimento e campo de atuagdo no mercado, o design é capaz de facilitar a criacdo de
ecossistemas de industrias criativas, e essa realidade é possivel devido a extensdo no
escopo de atuacgdo, o qual abrange projetos de produtos, servigos, eventos e experiéncias
(CELASCHI; VAL, 2021).

Cada vez mais, organizacBes e instituicGes devem assimilar o design e as industrias
criativas enquanto promotores de ganho econdémico e social. Os designers precisam ter
capacidade de compreender o mundo dos negdcios e o contexto social em suas areas de
atuacdo. Atividades que promovam impacto social sdo definidas de diversas formas e ndo
ha um consenso acerca de qual delas seja mais adequada, dentro da l6gica do mercado.
Nesse caso, existe um trabalho ético do profissional de design de ndo interferir
diretamente na cultura local, respeitando e auxiliando a comunidade relacionada,
passando pelo método de imers3o cultural (1Z(DIO, 2016).
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A associacdo entre economia criativa e tematicas sobre desenvolvimento sustentdvel é
uma relacdo construida desde os primeiros termos que buscaram definir a atuagdo
econbmica no setor criativo. Existe uma relacdo direta com as dimensd&es sociais e éticas,
gue demandam uma nova cultura, precisamente, mudancas no padrdo de consumo e nas
novas relacdes de trabalho, sociais, econdmicas e éticas com o meio ambiente (MESSIAS
et al., 2020). O Design sustentavel desempenha uma funcdo relevante por meio de um
conjunto de solucgdes criativas, que sdo efetivas na reducdo do uso de recursos em
processos produtivos. A filosofia do Design orientado a sustentabilidade define objetivos
e metas de acordo com os principios de sustentabilidade social, econébmica e ambiental,
promovendo uma cultura de inovacdo, de conhecimento sobre o uso e de utilizacdo dos
recursos culturais, capaz de gerar ideias e conhecimento para desenvolvimento de
produtos e potencial comercializagdo (DESOUKY, 2020).

No Brasil, a atividades de Design sdo baseadas na perspectiva da sustentabilidade do
sistema cultural. Dessa forma, o designer consegue criar os proprios valores culturais,
com diversidade e regionalidade, ligada a sustentabilidade econdmica, social, cultural e
ambiental (SUZUKI, 2020). Nessa perspectiva, torna-se evidente o dever de valorizar os
aspectos culturais brasileiros e com énfase na valorizagcdo do artesanato, na selecdo de
materiais e na sustentabilidade, dentro de um contexto que agrega valores culturais aos
produtos (DANTAS et. al, 2018).

Diante desse cenario, destaca-se a necessidade de refletir sobre a educacdo em design
voltada a economia criativa. O emprego de metodologias de design, com vistas ao setor
criativo, assume posicdo estratégica ao valorizar os fatores econdmicos, sociais e
humanos vincular capacidade criativa e produtiva. Essa abordagem permite identificar e
notabilizar referéncias fundamentais nos processos de ativagcdo, promocdo e difusdo da
inovacdo, sob um ponto de vista humanistico (MOL, 2017). E indispensavel que discentes
de cursos técnicos e de graduagdo tenham a oportunidade de vivenciar experiéncias
praticas que simulem desafios do mercado. Assim, serd ressaltada a importancia da
integracdo do conhecimento do Design, em formas de pensamento, que proporcione
oportunidades que descontinuem os paradigmas tradicionais de ensino (FRAGA,;
BERNARDES, 2020).

7. O designer como agente de desenvolvimento para o setor no Brasil

A partir do levantamento realizado, percebe-se a relevancia da economia criativa em
diferentes contextos, visto que a mesma veicula oportunidades para fomentar riquezas,
uma alternativa a geragdo de renda, além de impulsionar o crescimento social, cultural e
econbmico de uma regido, estado ou pais. Nesse sentido, considera-se essencial que
paises em desenvolvimento, como o caso do Brasil, possam utilizar-se desse modelo para
um novo posicionamento no mercado.

Dentre os estudos analisados, entende-se que o potencial criativo ainda ndo foi
aproveitado de forma sistematica no pais, sendo necessario investimento na formacgao
profissional e na escolarizacdo, com o propdsito de atender as demandas atuais, além do
desenvolvimento de pesquisas inovadoras na éarea. E necessério, desse modo, que o
Estado brasileiro possa aplicar, efetivamente, uma politica de desenvolvimento para a
economia criativa, como no caso dos paises supracitados que sdo exemplos de sucesso.
Nesse contexto, é importante ter como base modelos e iniciativas que deram certo e
adaptar a realidade nacional, com o intuito de valorizar a diversidade presente no Brasil.

Dinardi (2020) colabora com essa conclusdo ao indicar que as mudancas politicas, as
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modificacBes das prioridades nas pastas de a¢cdes do Ministério da Cultura e a dificuldade
na efetivacdo de discussdes e acGes para o desenvolvimento criativo continuam a ser os
maiores entraves para essa implementacao.

Nesse interim, compreende-se a necessidade de uma atuacdo efetiva do designer dentro
deste contexto, visto que o profissional possui capacidade para atuar na resolucdo de
diferentes problemas enfrentados pelo setor criativo. Ao considerar a economia criativa
por meio das competéncias do designer, Mol (2017) demonstra diferentes maneiras de
fomentar o cenario criativo no Brasil, seja através da prestacdo de servicos, da producdo,
do comércio ou, até mesmo, da pesquisa cientifica. Dentre os setores criativos, o design é
considerado como uma atividade articuladora, capaz de atuar em colaboracdo com todas
as outras, além de estabelecer uma conexdo entre elas e os diferentes setores da
economia convencional.

A revisdo narrativa da literatura, elaborada no presente artigo, demonstra a necessidade
de uma equipe multidisciplinar para atuacdo em distintas etapas dos projetos criativos.
Entende-se que a multidisciplinaridade do Design pode ser utilizada de forma benéfica
para a economia criativa, com o objetivo de explorar diversas habilidades, formando-se
equipes com diferentes profissionais, dentre eles, designers graficos (para
desenvolvimento de embalagens, identidades visuais e outros) e de produto (avaliacdo de
processos, producdo, materiais utilizados nos produtos e outros), por exemplo. Celaschi e
Vai (2021) destacam que essa habilidade dos designers é capaz de mudar os modelos de
distribuicdo e de uso dos produtos ou servicos projetados, e ressalta, ainda, que os
profissionais sdo responsaveis por definir as vocag¢des culturais e criativas de um territorio
de forma colaborativa.

Essas acdes sdo possiveis e associadas as habilidades de Gestdo no Design. O designer, ao
atuar em um processo de gestdo, pode contribuir para uma mudanca real em diferentes
ambitos, seja no processo de producdo, seja durante o consumo, ao mediar a conexao
entre produtores, setor privado, setor publico e consumidores. Essa atividade possui
relevancia no que toca os produtos ligados ao artesanato e aos produtos locais,
importante fonte de producdo da cultura material e imaterial. Com isso, o presente
estudo indica a necessidade de mapear o mercado brasileiro e o seu impacto econémico,
de modo a aprimorar a efetividade das politicas publicas. Por meio dos estudos
apresentados, percebe-se que a perspectiva futura é a de que o crescimento da indUstria
criativa permaneca acima do crescimento mundial, e o Brasil demonstra potencial, o que
reflete a dimensdo do mercado doméstico, a criatividade para geracdo de novos
produtos, conteudos, servicos e a notodria pluralidade cultural brasileira, um dos mais
importantes insumos para o setor.

Ademais, outro tépico que deve ser discutido é o papel das universidades nesse contexto,
pois cabe ao designer (em formacdo, docente ou pesquisador) acompanhar as mudancas
do setor. Em alguns casos é interessante a formacdo de parcerias entre o ambito publico
e o privado, entre a academia e o mercado, seja por meio de ofertas de estagio, seja
através do desenvolvimento de pesquisas, com o objetivo de produzir conhecimento a
ser aplicado de forma efetiva.

Uma dificuldade que o setor criativo enfrenta nos ultimos anos é a queda no numero de
pesquisas e desenvolvimento (P&D) no Brasil e um dos motivos é a forte dependéncia de
recursos publicos. Costa e Souza (2020) demonstram que a possibilidade de interacdo
entre experiéncias tedricas e praticas com a economia criativa e a educacdo criard novas

DESIGN EM QUESTAO | ISSN 2763-8871 | v.2 n.3 2022



g Economia criativa e uma andlise sobre o papel do designer para 64
m D E S I G N o desenvolvimento do setor no Brasil
EM QUESTAO
®

oportunidades de atuacgdo profissional para o designer em formacdo. Essa unido pode ser
efetivada por de tematicas como: inova¢do, empreendedorismo, economia e educacdo
profissional. Para essas ac¢Oes, destaca-se que o corpo docente deve fazer uso do
repertdrio cultural, cientifico e tecnoldgico para a emancipacgdo dos individuos.

De acordo com o panorama internacional da economia criativa, exposto anteriormente, o
Brasil apresenta potencial de desenvolvimento quando comparado a outros paises que
tiveram resultados positivos, com investimentos no setor, posto que conta com uma
cultura diversa e uma grande populacdo capaz de consumir internamente a producdo
cultural e criativa do pals, conforme ocorreu com os paises no contexto asidtico. A
proximidade na realidade existente em alguns paises da América Latina, além dos estudos
de Yudice (2018) e Dinardi (2020) sobre o setor criativo na regido, demonstram que Brasil
possui a oportunidade de explorar as transformacdes promovidas pela economia criativa
em areas de vulnerabilidade econdmica e social.

L6bo e Pinheiro, Souza e Krucken (2021), demonstram na pratica perspectivas
promissoras para o papel do designer. O estudo elaborado pelos autores demonstra que
as oportunidades de atuacdo do design através do projeto “Bahia: RevolucGes Criativas -
BRC” tiveram como impacto uma nova perspectiva da producdo artesanal local; o
desenvolvimento de artefatos, com base em recursos locais e aumento no valor
percebido sobre a cultura material e imaterial, inserida nos processos produtivos.
Ademais, o projeto possibilitou o suporte a novos modelos de negdcios e a comunicacao
estratégica dos produtos. Com base no exemplo exposto, os autores formularam
solucdes possiveis que visam aumentar a qualidade de vida e o bem-estar social das
comunidades, através de acGes para fomentar a economia criativa local. No estudo em
questdo, destaca-se a importancia e o resultado pratico do elo entre as dimens&es
ambientais, sociais, econdmicas e culturais e a gestdo do designer nesse processo.

Por fim, torna-se necessario considerar os efeitos da pandemia do COVID-19 no setor.
Instalou-se a preocupacgdo por parte de governantes e na populagdo, ndo apenas relativa
as questdes que tangem a salde, como também aos setores de comércio e servico
(GZVITAUSKI, 2021). No Brasil, o auxilio emergencial, perddo de dividas, desoneracdo
tributdria, suspensdo e apoio para efetuar o pagamento de colaboradores formam
algumas ac¢8es para conter os impactos econdmicos oriundos desse cendrio pandémico
(FGV, 2020).

Existem situacGes que revelam a adaptacdo do setor criativo, como a criagdo de
plataformas digitais e a intensificacdo no uso de midias sociais. Celaschi e Vai (2021)
indicam que os profissionais da industria criativa foram os mais proficuos na procura por
solugdes inovadoras. Com o potencial de proporcionar visibilidade ao setor, a concepcao
de novas ideias para servicos distribuicdo e entregas no meio virtual tornou-se
necessaria.

Inserido nesse cenario, ao designer coube entender de que formas as mudancas
provocadas pela pandemia iriam impactar na sua atuacdo. Com relacdo a educacdo, por
exemplo, houve o predominio do ensino remoto a distancia, o que impossibilitou boa
parte de acdes praticas do ensino e aprendizagem. Todavia, o aumento na demanda para
criacdo de plataformas digitais (como sites ou aplicativos) e a necessidade do
entendimento sobre a percepcdo dos usuarios frente a essa nova realidade
potencializaram o papel do designer em projetos pautados na criacdo de interfaces,
novos modelos de producdo e comercializacdo on-line. Contudo, notabiliza-se que nao é
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necessario apenas o recurso financeiro para que exista produtividade, uma vez que existe
demanda por capacitacdo e infraestrutura que possibilitem a adaptacdo dos negdcios ao
ambiente virtual. A transformacdo da forma de trabalhar, especialmente a aplicacdo do
home office, e a geracdo de empregos nas atividades que atendem as necessidades
basicas sofreram alteracdo. Zeitune (2020) expde que muitas transformacdes foram
facilitadas pelas plataformas digitais, e para os profissionais da economia criativa esse
panorama representou uma forma de oferecer e vender seus produtos ou servicos.

8. Consideracdes finais

O presente artigo discorreu sobre conceitos e definicGes relacionados a economia
criativa, apresentou um panorama internacional, nacional e abordou a perspectiva do
Design, como area do conhecimento nesse contexto. Por meio de uma revisdo da
literatura, foi estabelecida a relacdo entre o papel do designer, como agente de
desenvolvimento para o setor no Brasil, e a sua atuacdo estratégica, em um sistema de
organizacdo, gestdo, mediacdo de producdo, distribuicdo e consumo através da
criatividade e do conhecimento.

Como contribuicdo para as pesquisas na area, o texto pretendeu vincular as reflexGes
iniciais sobre economia criativa e o que existe disponivel na literatura sobre o assunto.
Diante do exposto, pode-se perceber que investimentos em Design sdo primordiais,
posto que produtos inovadores tendem a beneficiar os setores econdmicos, culturais e
sociais, 0s quais tendem a ser mais sustentdveis, por intermédio da otimizacdo de
recursos, valorizacdo da mao de obra e da cultura.

Neste caso, o papel do Design relne a proposta de uma série de valéncias transversais ao
campo da economia criativa. Os setores criativos também podem ser eficientes para o
alcance de solugBes inovadoras, em termos econdmicos, sociais e espaciais, como
relatados nos estudos mencionados. A concepcdo de frentes de trabalho possibilita, a
longo prazo, a regeneracdo do comércio local das cidades. Assim, no contexto atual, faz-
se necessaria a elaboracdo e execucdo de mais projetos desta natureza, bem como a
efetivacdo de estudos futuros relacionados ao tema, com investigacGes quantitativas
e/ou qualitativas, que averiguem o cenario brasileiro como um todo, ou por suas regides
geograficas.
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